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Метою викладання навчальної дисципліни «Електронна комерція» є 

формування у майбутніх фахівців системи теоретичних знань і практичних 

навичок з управління електронною комерцією.  

Основними завданнями вивчення дисципліни «Електронна комерція» є: 

 вивчення економічної природи електронної комерції, принципів та 

сфер її застосування; 

 вивчення основних категорій Internet та технологій електронної 

комерції; 

 вивчення засобів безпеки та методів захисту інформації в електронній 

комерції; 

 аналіз сучасних видів електронного бізнесу та сфер їх застосування; 

 вивчення функціональних можливостей електронної комерції, її видів 

та моделей; 

 визначення основних механізмів функціонування електронних 

платіжних систем у корпоративному та споживчому секторах економіки; 

 планування маркетингової стратегії підприємства з використанням 

Інтернет-реклами та сайтопромоутингу; 

 оцінювання ефективності прийомів електронної комерції у бізнес-

середовищі. 


